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In the article estimation of the competitive position of vegetable oils, 

carried out the planning of commodity turnover and planning of quarterly 

trade volume of vegetable oils. As a result of carrying out of actions for 

stimulation of sales: forecasted economic indicators of the store. 
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В статье проведён анализ российского рынка макаронных изделий, 

а именно: выявлена структура рынка макаронных изделий, структура 

рынка по видам макаронных изделий, динамика розничных продаж по 

кварталам, сравнение средних оптовых цен. Полученные данные поз-

волили произвести оценку состояния и перспективы развития рынка 

макаронных изделий. 
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Макаронные изделия в рационе питания современного человека за-

няли прочную позицию, поскольку они содержат в себе огромное ко-

личество полезных и требуемых для полноценного развития и суще-

ствования минеральные вещества и витамины. Российский рынок ма-

каронных изделий представлен как отечественными, так и зарубеж-

ными товаропроизводителями (рис. 1). 

Значительный удельный вес в структуре российского рынка мака-

ронных изделий занимают отечественные производители, в 2015 г. он 

составил 95,4%, что на 1,6% выше 2013 г. Данное увеличение, прежде 

всего, произошло с уменьшением в общем объёме рынка доли зару-

бежных производителей – в 2013 г. – 6,2% до 4,6% в 2015 г. [1]. 

 
 Рисунок 1 – Структура рынка макаронной продукции РФ 

 в 2013–2015 гг. 

 

Снижение объёма импортной продукции произошло из-за введён-

ных санкций, поскольку основным экспортёром макаронных изделий 

на территорию Российской Федерации была Италия, доля поставок в 

общей структуре импорта составляла 55%. Кроме того, доля нашей 

продукции увеличилась, т.к. недостающие объёмы заполнили отече-

ственные производители, поскольку в 2015 г. осуществлялась господ-

держка их развития [2].  

Структура макаронных изделий по видам в 2015 г. изображена на 

рисунке 2. Так, в 2015 г. наибольшую составляющую рынка заняли 

фигурные макаронные изделия и вермишель. Малую долю занимают 

макаронные изделия быстрого приготовления – 6%, но их удельный 

вес со временем будет увеличиваться, так как современное общество 

привлекает продукция не требующая больших временных затрат на 

приготовление.  

В 2014 г. реализация макаронных изделий увеличилась на 8% и 

превысила 88 млрд. руб. Среднегодовой рост объема продаж в дина-
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мике пяти лет составил 22%. По итогам трех кварталов объем рознич-

ных продаж данной продукции составил 69,7 млрд. руб. Наивысший 

рост продаж отмечается в четвёртом квартале каждого года[3,4,5]. 

В 2015 г. средняя цена на макаронные изделия для оптовых поку-

пателей определилась в размере 19,5 тыс. руб./т, что на 17 % больше, 

относительно 2014 г. Самой высокой стоимостью из макаронных изде-

лий обладает вермишель – 21872 руб./т, что на 23,9% дороже фигур-

ных макаронных изделий и на 17,9% дороже рожков. 

 

 
 

Рисунок 2 – Структура макаронных изделий по видам в 2015 г. 

 

Из проведённого исследования отметим, что рынок макаронных 

изделий развивается достаточно стабильно, потребление макаронных 

изделий каждый год растёт, а наибольшим предпочтением пользуется 

продукт из твёрдых сортов пшеницы. Со временем, доля отечествен-

ных и зарубежных производителей в структуре российского рынка 

будет меняться, в сторону полного замещения импортной продукции, 

либо увеличения доли отечественной продукции. Поддержка отече-

ственных производителей, повышение технологического уровня про-

изводства позволит выйти на установленные выше показатели. 
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The article provides an analysis of the Russian market of pasta, namely, 

revealed the structure of the pasta market, the structure of the market by 

type of pasta, the dynamics of retail sales by quarters, a comparison of av-

erage wholesale prices. The data allowed an assessment of the status and 

prospects of development of the market of macaroni products. 
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В статье изложены проблемные вопросы налогообложения субъ-

ектов малого бизнеса   и предложены направления совершенствования 

налоговой политики в отношении малого предпринимательства. 


