
39 

 

УДК 339.14:665 

ПЛАНИРОВАНИЕ ТОВАРООБОРОТА РАСТИТЕЛЬНЫХ 

МАСЕЛ В ТОРГОВОМ ПРЕДПРИЯТИИ 

 

Самоварова Т.А., студентка 4 курса экономического факультета 

Научный руководитель – Семирханова О.Н.,  

кандидат экономических наук, доцент 

ФГБОУ ВО Ульяновская ГСХА 

 

Ключевые слова: матрица SPACE, товарооборот, индекс сезон-

ности, планирование, стимулирование продаж. 

В статье проведена оценка конкурентного положения раститель-

ных масел, проведено планирование товарооборота и планирование 

квартальных объемов товарооборота растительных масел. В резуль-

тате проведения мероприятий по стимулированию продаж пред-

ставлены прогнозируемые экономические показатели магазина. 

 

Формированию ассортимента предшествует разработка предприя-

тием ассортиментной политики, целью которой является сориентиро-

вать предприятие на продажу тех видов растительных масел, которые 

соответствуют структуре и разнообразию спроса покупателей. 

Для того чтобы оценить конкурентное положение растительных 

масел, предлагаемых в магазине ИП Камаевой Р.А., была использована 

матрица SPACE, с помощью которой устанавливается стратегическое 

положение продукции на рынке, маневрируя внутренними (финансо-

вая устойчивость и конкурентное преимущество) и внешними показа-

телями (устойчивость рынка и стабильность внешних условий), с ха-

рактерным набором факторов.  

С помощью SPACE метода дается оценка четырем группам факто-

ров, просчитанный экспертно согласно шкалы от 0 до 6 [1]. 

Таким образом, с помощью результатов оценки параметров каж-

дого фактора, и вычисления среднего значения факторов внутри каж-

дой из групп,  нанесли рассчитанные значения на осях координат (рис. 

1).  

Из рисунка можно увидеть, что в период исследования раститель-

ные масла в магазине оказываются в «агрессивном положении», то 

есть они получают конкурентные преимущества, которые можно со-

хранить и приумножить посредством финансовых возможностей. 

Запланируем товарооборот растительных масел ближайшую пер-

спективу, а затем выявим наиболее выгодные для предприятия пути 

совершенствования ассортиментной политики. 
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Рисунок 1 – Результаты SPACE матрицы 

 

Планирование товарооборота растительных масел на 2015 г. прово-

дилось с помощью расчетно-аналитического метода. Объем товаро-

оборота растительных масел за 2014 г. составил 110525 руб., среднего-

довой темп изменения товарооборота за три года равен 104,93%, сле-

довательно, прогнозируемый объем товарооборота растительных ма-

сел на будущий год будет равен 115973,88 руб. [2] 

Динамика квартальных оборотов торгового предприятия значи-

тельно отличается от годовых. В данной работе использован метод 

относительной средней. В 2015 г. планируется увеличить товарооборот 

до 115973 руб., при этом, увеличив среднеквартальный товарооборот 

до 28993 руб. 

Одним из параметров воздействия на объемы продаж является ре-

клама. Проводя рекламную кампанию, магазин опирается на две ос-

новные составляющие – психологическую и экономическую. 

Для увеличения объемов продаж оливковых масел в магазине ИП 

Камаевой Р.А. была предложена раздача цветных флаеров формата А6, 

заполненных с обеих сторон – на одной стороне перечислены полез-

ные свойства оливковых масел, а на другой – рецепт приготовления 

блюда с помощью данного масла. С целью увеличения объемов про-

даж растительных масел, в частности оливковых, планируется прове-

сти рекламную кампанию в августе – сезон созревания овощей, по-

скольку данный вид масла используется в основном для заправки са-

латов. Суть акции заключается в том, что, покупая любое оливковое 

масло, покупатель получает в подарок подсолнечное масло объемом 

0,25 л. [3,4,5]. 
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В таблице 1 видны результаты проведения мероприятий. 

Таблица 1 – Изменение экономических показателей магазина по олив-

ковым маслам в результате проведения мероприятий по стимули-

рованию продаж 

Показатели 

Факт, 

август 
2014г. 

План с 
учетом 

прове-

денной 
акции, 

август 

2015г. 

План с 

прове-
дением 

реклам-

ной 
кампа-

нии, 

август 
2015г. 

План 

среднее 
значение 

Темп 

роста, 
% 

Товарооборот, руб. 2998 3748 3598 3673 122,5 

Общие расходы, руб. 2301 2676 2751 2714 117,9 

Прибыль от реализа-
ции, руб. 

697 1072 847 959 137,6 

Уровень рентабельно-

сти, % 
23,2 28,6 23,5 26,1 2,9 п.п. 

 

Так, в результате проведения рекламной кампании товарооборот 

оливковых масел в августе 2015 г. составит 3598 руб., а в результате 

проведенной акции товарооборот оливковых масел увеличится до 3748 

руб. Товарооборот повысится на 22,5%, а уровень рентабельности  -  

на 2,9 п.п. Общие расходы, связанные с реализацией оливковых масел 

в августе 2015 г. составят в среднем 2714 руб.  

Подводя итоги, отметим, что предложенные рекомендации по со-

вершенствованию ассортиментной политики позволят предприятию 

увеличить экономические показатели и повысить успех деятельности 

ИП Камаевой Р.А. 
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trade volume of vegetable oils. As a result of carrying out of actions for 
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В статье проведён анализ российского рынка макаронных изделий, 

а именно: выявлена структура рынка макаронных изделий, структура 

рынка по видам макаронных изделий, динамика розничных продаж по 

кварталам, сравнение средних оптовых цен. Полученные данные поз-

волили произвести оценку состояния и перспективы развития рынка 

макаронных изделий. 

 


