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Проведен анализ понятия конкурентоспособности предприятия. Опре-
делены основные подходы к определению этой экономической катего-
рии и её основные составляющие. Предложено обобщающее понятие 
конкурентоспособности предприятия с учетом закона конкуренции.

 Конкурентоспособность предприятий – это проблема не только отече-
ственной, но и мировой экономики. Как считает авторитетный американский 
ученый, член Комиссии по конкурентоспособности в промышленности при 
президенте США М.Портер, пока «не существует общепринятого определения 
конкурентоспособности. Для фирм конкурентоспособность означала возмож-
ность конкурировать на мировом рынке при наличии глобальной стратегии. 
Для многих конгрессменов конкурентоспособность означала положительный 
внешнеторговый баланс. Для некоторых экономистов конкурентоспособность 
означала низкие производственные затраты на единицу продукции, приведен-
ные к обменному курсу. Единственное, на чем может основываться концепция 
конкурентоспособности на уровне страны, - это продуктивность использования 
ресурсов» [4, с.39].

Среди российских экономистов также существуют приверженцы данной 
трактовки понятия «конкурентоспособность». Так, например, Х. А. Фасхиев и 
И. М. Гараев рассматривают в качестве главной составляющей конкурентоспо-
собности предприятия эффективность использования его производственного 
потенциала, т.е. способность наращивать конкурентоспособность изготав-
ливаемой продукции в более быстром темпе, чем потенциал конкурента [5, 
с.11].

Следующая точка зрения, представленная ученым Г. П. Азоевым, выра-
жается в рассмотрении конкурентоспособности предприятия как совокупности 
характеристик, включающих в себя: захваченную предприятием долю рынка; 
способность предприятия к производству, сбыту и развитию; способность выс-
шего звена руководства к реализации поставленной цели [1, с.4].
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По мнению Ш. Ш. Магомедова конкурентоспособность предприятия яв-
ляется относительной характеристикой, отражающей отличие процесса раз-
вития данного производителя от производителя-конкурента как по степени 
удовлетворения своими товарами или услугами конкретной общественной 
Т.е. конкурентоспособность предприятия проявляется через конкурентоспо-
собность продукции, так как сообщает ей определенные потребительские 
свойства[3, с.39].

С точки зрения И. П. Богомолова конкурентоспособность предприятия 
(фирмы) – это возможность и динамика приспособления его к условиям рыноч-
ной конкуренции. На мировом рынке принимает характер конкуренции самой 
продукции, то конкурентоспособность товара – это относительная характери-
стика конкретного проявления степени реализации потенциала самого пред-
приятия и условий его функционирования[2].

Подводя итог вышесказанному, можно прийти к выводу, что пока не 
было сформулировано четкое определение понятия «конкурентоспособности 
предприятия». Под конкурентоспособностью предприятия можно понимать 
способность прибыльно производить и реализовывать продукцию по цене не 
выше и по качеству не хуже, чем у любых других контрагентов в своей рыноч-
ной нише.
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В данной статье рассмотрены основные понятия региональных на-
логов, в частности транспортного налога. Проанализирована нало-
говая ставка в зависимости от мощности двигателя, тяги реактив-
ного двигателя или валовой вместимости транспортных средств. 
Даны определения, что является объектом налогообложения, а что 
нет. Определены налогоплательщики данного налога и денежное вы-
ражение налога, за определенный вид транспорта в г.Перми. 

Территориальные налоги – это налоги, устанавливаемые и вводимые 
в соответствии с Налоговым кодексом РФ, законодательными актами пред-
ставительных органов субъектов РФ и актами муниципальных образований, 
обязательные к уплате на подведомственной им территории и предназначен-
ные для финансового обеспечения экономического и социального развития 
территорий.


