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Работа посвящена изучению воспроизводственного процесса при фор-
мировании и использовании основных средств в целом и в сельском хо-
зяйстве в частности. Исследование позволило вычленить наиболее 
важные стадии кругооборота основных средств и определить про-
блемные стороны этого процесса.

Известно, что жизнеспособность основного капитала обеспечивается по-
стоянно повторяющимися процессами его кругооборота, в результате которого 
осуществляется замена основных средств одной натуральной формы другими. 
Повторяемость этой замены происходит бесконечно, так как процесс воспро-
изводства капитала является непрерывным. Чем короче цикл воспроизводства 
капитала, тем выше скорость его обращения и эффективность.

Цикл воспроизводства основных средств включает в себя следующие вза-
имосвязанные стадии, которые представлены на рисунке 1 [1, с. 178].

Первая стадия: накопление инвестиционных средств за счет собственных, 
заемных и привлеченных средств.

Вторая стадия: приобретение и формирование основных средств, что оз-
начает строительство зданий и сооружений, приобретение машин и оборудова-
ния, выявление и списание устаревших основных средств.

Третья стадия: потребление или производственное использование, экс-
плуатация объектов с целью получения продукции.

Четвертая стадия: амортизация основных средств – перенесение стоимо-
сти основных средств на готовую продукцию и создание фонда реновации.

Пятая стадия: восстановление и поддержание основных средств в работо-
способном состоянии путем капитального ремонта основных средств и рекон-
струкции (обновления) активной части основных средств.

Шестая стадия: реализация готовой продукции и распределение ее на 
фонд потребления, фонд возмещения и фонд накопления с целью создания ис-
точников для воспроизводства основного капитала.
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Таким образом, индивидуальное воспроизводство основного капитала в 
аграрной экономике – это процесс непрерывно возобновляемой хозяйственной 
деятельности, посредством которой осуществляется возмещение и увеличение 
авансированной предпринимателем стоимости.

Экономическое содержание этого процесса раскрывается в присущих 
ему признаках. Во-первых, как процесс движения авансированной стоимости 
индивидуального воспроизводства представляет собой единство производ-
ства и обращения. Это означает, что какие-либо нарушения на любой из стадий 
движения препятствует возмещению капитала. Любые задержки и перерывы 
в процессе смены стадий движения ведут к замедлению оборота капитальной 
стоимости и потере ее части.

Во-вторых, поскольку возмещение авансированной стоимости осуществля-
ется посредством постепенной ее трансформации из денежной формы (инвести-
ций) в производительную (средства производства), затем в товарную (готовая про-
дукция) и снова в денежную (выручка), то неотъемлемым условием осуществления 
индивидуального воспроизводства является непрерывность всего процесса.

В-третьих, качественная идентичность исходного и конечного пунктов 
индивидуального воспроизводства указывает на то, что целью всего движения 
является увеличение стоимости в виде приращения авансированной стоимости 
(Д – Д1) [2, с. 159-160].

Кругооборот капитала в сельском хозяйстве определяется системой объ-
ективных и субъективных факторов, формирующихся в региональной социаль-
но-экономической системе и имеет ряд специфических особенностей, которые, 
как правило, замедляют скорость обращения капитала.

К ним относятся:
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Рисунок 1 – Характер движения основных средств в процессе их кругооборота
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- ярко выраженная сезонность производства;
- очень длинный производственный цикл, особенно в растениеводстве, 

который может продолжаться более 300 дней;
- медленный кругооборот инвестиций;
- высокая капиталоемкость сельскохозяйственной продукции;
- сложные демографические условия, не позволяющие интенсивно загру-

жать производственные мощности;
- зависимость результатов производства, а, следовательно, кругооборота 

от природно-климатических факторов.
Общеэкономические факторы, сдерживающие инвестиционную и пред-

принимательскую активность также оказывают существенное влияние на круго-
оборот капитала. Это недостаток собственных финансовых ресурсов для обнов-
ления капитала, высокая ставка коммерческого кредита, сложный механизм 
получения кредитных ресурсов и, конечно же, диспаритет цен на промышлен-
ную и сельскохозяйственную продукцию, что ставит отрасль в заведомо слож-
ные условия воспроизводства.

Углубление экономического и финансового кризиса, нестабильность эко-
номической среды и высокие темпы инфляции отрицательно сказываются осо-
бенно на отраслях с сезонным характером производства, сдерживают процесс 
накопления финансовых ресурсов.

На втором этапе, когда происходит формирование материально-техни-
ческой базы предприятия, важным являются не только сроки проектирования 
и строительства объектов, но и пропорции, которые закладываются на стадии 
распределения ресурсов. Речь идет о структуре будущего основного капитала: 
видовой, технологической, воспроизводственной, которая формирует соотно-
шение между активными и пассивными основными средствами [3, с. 207-208].

Нами предложена методика определения влияния структурных измене-
ний на оборачиваемость основного капитала.

Коэффициент оборачиваемости капитала (Кi) находится: Кi=1: Тi, где Тi 
– срок полезного использования объекта; ∆ Кi – коэффициент изменения обо-
рачиваемости капитала за счет изменения его структуры, рассчитываемый по 
формуле:

∆ Кi =
∑Уin • Кin
∑Уiф • Кiф

где Уin - удельный вес отдельных групп основных средств в общей стоимости (по 
проекту); Уiф - удельный вес отдельных групп основных средств (фактически).

Следующая стадия кругооборота капитала связана с эксплуатацией основ-
ных средств и получением готовой продукции. Продолжительность ее зависит 
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от многих факторов: технологических особенностей сельского хозяйства, про-
должительности вегетационного периода, сезонности производства, а также 
использования части готового продукта для внутреннего оборота. Ускорение 
процесса производства в сельском хозяйстве возможно также за счет примене-
ния интенсивных технологий выращивания животных и сельскохозяйственных 
культур.

Завершающей стадией кругооборота является реализация готовой 
продукции. Замедление кругооборота на стадии реализации влечет за со-
бой нарушение воспроизводства и на других стадиях. Недостаток денежных 
средств лишает предприятия возможности обеспечить бесперебойность в 
процессе производства и способствует нарушению в технологии. В результа-
те замедляется трансформация стоимости из товарной формы в денежную 
[3, с. 209].

Таким образом, можно сделать вывод о том, что кризисные явления и 
риски природного характера влияют на все стадии кругооборота капитала в 
сельском хозяйстве, а, следовательно, и общую скорость обращения основно-
го капитала. Поэтому учет цикличности в воспроизводстве основных средств и 
обеспечение более ритмичного бесперебойного прохождения всех его стадий 
– важнейший фактор ускорения оборота капитала, а, следовательно, и роста его 
эффективности.
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В статье рассмотрены актуальность брендирования продукции в со-
временных условиях, проблемы разработки брендов в АПК. Проанализи-
рован опыт внедрения брендов на примере агрохолдинга, специализи-
рующегося на производстве картофеля и овощей открытого грунта.

В современных условиях разработка и продвижение бренда является не-
отъемлемой частью маркетинговой деятельности любой фирмы, которая стре-
мится занять и сохранить прочные конкурентные позиции на рынке. Являясь 
специфическим нематериальным активом, бренд напрямую влияет на стои-
мость активов компании, позволяет максимизировать прибыль. Эффективные 
маркетинговые усилия, направленные на создание положительных ассоциаций 
с продуктом у целевой аудитории, позволяют продавать его значительно до-
роже, поскольку известная торговая марка несет с собой набор осязаемых и 
неосязаемых выгод, возможность заявить о своем статусе. 

Разработка собственного бренда и его продвижение - стратегически важ-
ная задача для фирмы в условиях усиления конкуренции. Продукции отече-


