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В статье проведена оценка рыночной позиции ООО «Золотой колос» 

Мелекесского района Ульяновской области 

Введение. Оценка рыночной позиции производителя может осущест-
вляться с помощью различных программных продуктов, одним из наиболее 
популярных является «БЭСТ-Маркетинг».

Цель работы - оценить сильные и слабые стороны в рекламной и мар-
кетинговой политике и получить комплекс рекомендаций по укреплению по-
зиций на рынке. 

Материал и методика исследований. Оценка присутствия на рынке со-
стоит в установке для каждого конкурента на каждом сегменте рынка одного из 
пяти значений - очень высокое, высокое, среднее, низкое, очень низкое. 

Пункт меню Товар-Сравнение с конкурентами предназначен для оценки ха-
рактеристик товара или организации продаж по сравнению с конкурентами с точ-
ки зрения потребителя. Оценка состоит в установке для каждой характеристики по 
каждому конкуренту одного из пяти значений - гораздо лучше, лучше, так же, хуже, 
гораздо хуже. По умолчанию установлено значение «так же». Коррекция значений 
может быть выполнена в любое время.

Пункты меню товар, поддержка сбыта предназначены для оценки характери-
стик товара или организации продаж по сравнению с конкурентами с точки зрения 
потребителя. Оценка состоит в установке для каждой характеристики по каждому кон-
куренту одного из пяти значений - гораздо лучше, лучше, так же, хуже, гораздо хуже. 

 Мы использовали данный программный продукт для оценки позиции 
ООО «Золотой колос» на рынке и выработке наиболее общих рекомендаций 
для производителя. В качестве критериев оценки использовали следующие по-
казатели: трудообеспеченность, фондовооруженность, среднемесячная оплата 
труда работника, урожайность зерновых и зернобобовых, товарная продукция 
отрасли растениеводства в расчете на 1 тыс. чел.-час. затрат труда. 

В качестве базы сравнения использовались ближайшие конкуренты- 
сельскохозяйственные производители Мелекесского района, занимающиеся 
производством зерна. 

В качестве критерия присутствия на рынке выбран критерий доли валового 
сбора зерновых и зернобобовых культур в валовом сборе данных производителей. 
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Рисунок 1 – Присутствие конкурентов на сегментах рынка

Рисунок 2 – Сравнение характеристик с конкурентами

Рисунок 3 – Рекомендации, полученные в результате анализа

Рисунок 4 – Преимущества и недостатки ООО «Золотой колос» среди 
конкурентов по выбранным для сравнения параметрам

Результаты исследований. Данные отраженные в таблицы занесены в 
программу маркетинг с целью отображения присутствия конкурентов на вы-
бранном рыночном сегменте (рисунок 1).
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Наиболее ответственным моментом является осуществление сравнения 
выбранных параметров с конкурирующими предприятиями по принципу луч-
ше\ хуже (рисунок 2).

В результате нами получены рекомендации, согласно которым наиболее 
важной характеристикой, которая является преимуществом ООО «Золотой ко-
лос» является урожайность зерновых и зернобобовых культур (рисунок 3).

Однако показателями, которые требуют пристального внимания со 
стороны руководства организации отражены на рисунке 3 с отрицательными 
значениями. Среди рассматриваемых конкурентов наиболее проигрышная по-
зиция ООО «Золотой колос» по отношению к СПК им. Н.К. Крупской и ООО «За-
прудное», все остальные предприятия проигрывают нам по ряду показателей 
(рисунок 4).

Заключение - для улучшения рыночной позиции ООО «Золотой колос» 
необходимо повысить производительность труда в зерновом производстве за 
счет роста урожайности зерновых культур, а также повысить интенсивность тру-
да в единицу времени за счет роста фондообеспеченности производства.
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The article assesses the market position of LLC “Golden Colos” Melekessky 

district of Ulyanovsk region/


