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В статье проводится планирование товарооборота от про-
даж чая, реализуемого торговым предприятием с помощью эконо-
мико-статистического метода. С целью стимулирования и увели-
чения продаж предложены возможные пути совершенствования 
ассортиментного перечня чая. Далее представлены результаты 
мероприятий по совершенствованию ассортимента чая.

В современных рыночных условиях необходимость планирова-
ния показателей, характеризующих финансово-хозяйственную деятель-
ность торгового предприятия довольно велика. 

Рассмотрим планирование товарооборота от продаж чая, ре-
ализуемого магазином ИП Хайбулловой Л.С. с помощью экономико-
статистического метода, который основан на сглаживании данных о 
приросте товарооборота за ряд лет, предшествующих плановому году 
(таблица 1).

Сглаживание производится с помощью скользящей средней по 
трехлетиям. Полученный выровненный ряд скользящих средних вели-
чин дает возможность определить среднее изменение прироста объ-
ема прибыли:

∆ = (Кn - К1) / (n - 1) = (К3 - К1) / (3 - 1) = (3,62 – 3,03) / 2 = 0,295%
Таким образом, в планируемом году по сравнению с отчетным го-

дом товарооборот магазина ИП Хайбулловой Л.С. от продаж чая должен 
увеличиться в действующих ценах на 4,18%, при этом составит 271194,1 
рублей.

Далее рассмотрим возможные пути совершенствования ассорти-
ментного перечня чая, предлагаемого ИП Хайбулловой Л.С.
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Проанализировав структуру ассортимента чая, используя ABC-
анализ, хотелось бы отметить чай «Brooke Bond», вошедший в группу B, 
является весьма востребованным и популярным среди покупателей. Це-
лесообразно провести акцию к 8 марта, суть, которой будет заключаться 
в продаже одновременно таких товаров, как чай «Brooke Bond» и шоко-
ладные конфеты «Alpen Gold Composition», стоимость которых при одно-
временной покупке этих товаров будет на 10% ниже обычной цены [1,2].

При проведении HMD-анализа было выявлено, что такие марки 
чая как «AMITAVA» и «TESS», вошедшие в группу M, в магазине имеются 
в небольшом избытке и их позиции близки к лидерам группы H. 

В связи с этим рекомендуем провести акцию, где перечисленные 
марки чая будут предлагаться покупателям по сниженным ценам. Прове-
дение акции позволит провести работу с имеющимися, у магазина, излиш-
ками по рассматриваемым товарам и увеличить объем их реализации. При 
этом затраты на акцию будут минимальными. Скидку предлагаем прово-
дить в размере 10% от первоначально указанной цены при продаже чая. 

В таблице 2 представлена предполагаемая динамика изменения 
продаж.

Из представленной таблицы видно, что проведение акции по сни-
жению стоимости чая положительно отразиться на его продаже.

Результаты предлагаемых мероприятий по совершенствованию ас-
сортимента чая, реализуемого магазином, представлены на рисунке 1.

Предлагаемые мероприятия окажут благоприятное воздействие 
на ассортиментную политику торгового предприятия, будут способство-
вать увеличению объемов реализации, а также повысят доходы [3,4].

Таблица 1 – Исходные данные для сглаживания прироста 
товарооборота чая

Годы Условное обозначе-
ние

Прирост товарооборо-
та в % к предыдущему 

году
2012 k1 3,08
2013 k2 2,87
2014 k3 3,14
2015 k4 3,59
2016 k5 4,12
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Необходимо отметить, что торговое предприятие может не огра-
ничиваться проведением только двумя вышеуказанными мероприя-
тиями. Акции и специальные предложения можно проводить в пред-
дверии праздников, приуроченных разным знаменательным датам или 
когда при покупке определенного количества товара, последующий 
будет в подарок или, не предлагая скидку на первую покупку, стимули-
ровать совершение второй, посредством предложения определенной 
скидки и т.п.

Не стоит забывать и об уровне обслуживания покупателей про-
давцами магазина. Заботливое и доброжелательное отношение к 
посетителям способствует удержанию постоянных покупателей, что 
является немаловажным фактором и позволяет составлять высокую 
конкуренцию соседним предприятиям. 
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Таблица 2 – Динамика продаж чая в течение трех недель

Период времени
«AMITAVA» «TESS»

рублей % рублей %
За неделю до акции 764,0 100,0 305,0 100,0
Неделя во время акции 1031,4 135,0 384,3 126,0
Неделя после акции 955,0 125,0 366,0 120,0

Рисунок 1 - Результаты мероприятий по совершенствованию 
ассортимента чая, реализуемого предприятием
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POSSIBLE WAYS TO IMPROVE THE ASSORTMENT LIST OF 
TEA, IMPLEMENTED BY THE ENTERPRISE

Semirkhanov О.R.
Keywords: planning, turnover, assortment, stocks, economic results.
In the article, the planning of goods turnover from sales of tea sold by 

a trading enterprise using the economic-statistical method is conducted. In 
order to stimulate and increase sales, there are suggested ways of improv-
ing the assortment list of tea. Further, the results of measures to improve the 
assortment of tea are presented.


