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ной продукции. Экономического роста можно будет добиться за счет 

внедрения в производство инновационных технологий. Внедряя в про-

изводство достижения научно-технического прогресса, можно обеспе-

чить будущий успех развития АПК, тем самым повысить ее конкурен-

тоспособность на международных продовольственных рынках.  
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Работа посвящена одному из сегментов АПК. Мясная промышлен-

ность занимает одно из лидирующих позиций в развитии инноваций 

АПК, при помощи  добавления пищевых добавок можно добиться 

большого успеха в мясной промышленности. Одним из основных прио-
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ритетных направлений данной отрасли стало внедрение в состав пи-

щевой добавки гуммиарабик. 

 

Рынок мяса и мясопродуктов является самым крупным сегментом 

отечественного продовольственного рынка как по емкости, так и по 

числу его участников. Его ведущая роль определяется не только объе-

мами производства и потребления мяса и продуктов его переработки, 

но и их значимостью как основного источника белка животного про-

исхождения в рационе человек [1, 2.  

Стратегия развития мясного животноводства в Российской Федера-

ции на период до 2020 года определяет стратегические цели, задачи по 

реализации государственной политики и перспективные пути ком-

плексного и устойчивого развития основных подотраслей мясного жи-

вотноводства. Стратегия направлена на увеличение доли отечествен-

ного производства мяса в формировании мясных ресурсов в соответ-

ствии с научно обоснованными нормами потребления, повышение 

конкурентоспособности и инвестиционной привлекательности мясного 

животноводства. 

По последним данным  рынок мяса является важнейшим сегментом 

продовольственного рынка страны. Любое мясо птицы, скота содер-

жит незаменимый для жизни человека белок, которые мы получаем, 

употребляя мясо в своем рационе.  

Стратегия развития пищевой и перерабатывающей промышленно-

сти России в 2015–2016 гг. ставит перед собой задачу исследования и 

внедрения новых технологий, которые позволяют существенно расши-

рить выпускаемым ассортимент мясных изделий с качественными ха-

рактеристиками такими как: вкус, цвет, запах, добавленные пищевые 

добавки, витамины и минералы. 

В планах у производителей мясоперерабатывающих комбинатов 

производство функциональных продуктов из мяса птицы, производ-

ство лечебно-профилактических продуктов из мяса птицы, производ-

ство продуктов специального назначения из говядины, свинины и мяса 

птицы, производство продуктов из диких животных. 

За последние годы увеличился спрос на  потребление продуктов из 

мяса, но это никак не повлияло на показатель увеличения производ-

ства продуктов из мяса. Так, например, в развитых странах потребле-

ние мяса на душу населения рассчитывается так: в США на одного 

человека в год приходится 120 кг мяса и мясных продуктов, в странах 

ЕС на душу населения приходится 80 кг в год. Наконец 2014 г. – нача-

ло 2015 г. в России данная цифра достигла 63 кг на душу населения.  



261 

 

Данные показатели в России в разных регионах страны отличаются. 

Так на Сахалине, в Калмыкии и Якутии потребление мяса и мясных 

продуктов относительно других регионов выше и составляет примерно 

74 кг в год. Основным источником мяса в нашей стране является мясо 

птицы. На сегодняшний момент производство мясо птицы поставлено 

на промышленную основу, это примерно 30% от общего объема про-

изводимого мяса.  

В структуре производства мяса говядины, данный продукт является 

одним из самых популярных. Почти 50% населения употребляет в пи-

щу продукты из мяса говядины. Около 5% от общего объема продажи 

говядины ее получают от стада крупного рогатого скота мясного 

направления. Остальная часть  это туши из молочного стада. 

При развитии новых идей  разработчики и производители продук-

ции из мяса  и мяса птицы сталкиваются с рядом организационных 

вопросов продвижения своей продукции с использованием инноваци-

онных технологий в сфере рынка схожих пищевых продуктов.  При 

разработке инновационных пищевых продуктов, считается, что новый 

инновационный продукт может представлять определенный риск с 

финансовой стороны, а также со стороны социального опроса. Под 

социальным опросом понимают анализ полученных результатов о ка-

честве и восприятии новой продукции из мяса и мяса птицы. 

Прогнозы относительно  состояния рынка мяса достаточно песси-

мистичны. Избытка мяса у поставщиков российского и импортного 

сырья в ближайшее время не будет, продавать его будут по более вы-

сокой цене. На рынке же мяса будет наблюдаться дефицит, высокие 

импортные цены, которые не позволят снизить цены на мясо в России. 

Экономисты считают, что  пищевая промышленность, а именно 

мясная, являются нестабильным звеном промышленного комплекса. 

По их мнению, данная ситуации обусловлена нестабильностью таких 

элементов как: цена на сырье, сырьевая база, высокий риск инвестиций 

и другие. 

Создание функциональных продуктов различного социализирован-

ного назначения позволяет путем комплексного использования раз-

личных белков растительного и животного происхождения, а также 

пищевых волокон, которые используются в таких видах питания, как: 

диетического; лечебного; лечебно-профилактического позволяет до-

биться превосходных результатов в инновационной мясной промыш-

ленности.  

Перспектива развития функциональных мясных продуктов с ис-

пользованием современных бионанотехнологических методов обра-

ботки сырья и использованием пищевых добавок в продукте, является 
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одним из самых популярных направлений в мясной промышленности. 

Разработка данного вида продукции является востребованным това-

ром, поскольку разрабатываемые продукты являются функциональ-

ными, а также обогащёнными пищевыми волокнами продукты. 

 
Рисунок 1 –  Основные факторы развития  

инновационной промышленности 

 

Особую роль в питании человека играет растворимые пищевые во-

локна. К одному из самых главных растворимых волокон относят гум-

миарабик. Гуммиарабик   это  растворимое диетическое пищевое во-

локно, которое вырабатывается на основе смолы акации, состоящей из 

смеси высокомолекулярных полисахаридов и их солей. Гуммиарабик 

как технологический ингредиент выполняет основные функции, такие 

как структурообразователь в сахарной среде, образователь структур-

ной оболочки (предотвращает миграцию жира, воды), связующее ве-

щество для сахарных и полиольных  компрессионных продуктов, 

эмульгатор для масляной фазы в водной эмульсии, стабилизатор. 

Гуммиарабик   это  природное соединение, используемое в пище-

вой промышленности как  пищевой ингредиент  и пищевая добавка. 

Данная добавка является отличной добавкой, которая оказывает поло-

жительное влияние на желудочно-кишечный тракт.  К основным забо-

леванием, с которыми борется гуммиарабик относят пониженное со-

держание глюкозы, холестерина; стимулирует микрофлору (при по-

мощи бифидобактерии и лактобациллы). 

В ходе проводимых исследований, связанных с внедрением в мяс-

ную промышленность гуммиарабика, решают основные задачи: 

- произвести исследования по выбору  гуммиарабики для дальней-

шего использования в мясной промышленности; 

- выработать систему внедрения гуммиарабика в производство 

мясных изделий; 

- разработать рецептуры с добавлением гуммиарабики; 
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- изучить влияние на организм продуктов мясной промышленности 

с добавлением гуммиарабики; 

- разработать оптимальную рецептуру продукта с использованием 

гуммиарабики. 

Объектом данного исследования являлась модель  фаршевых си-

стем, которые содержат гуммиарабик. Использование в мясном фарше 

добавки гуммиарабики проходит процесс производства в несколько 

этапов. Полуфабрикаты изготавливают из охлажденного мяса говяди-

ны 2-го сорта. Рассмотрим кратко все этапы производства.  

Этап I. Проведение лабораторных исследований гуммиарабики, 

выбирают контрольные образцы разных марок добавки. Выбранный 

образец гуммиарабики вводят в мясной фарш, причем оптимальная 

доза составляет 10% от общего мясного сырья. 

Этап II.  Данный этап является началом внедрения в контрольные 

образцы гуммиарабики, для продажи продукции. 

Этап III. Исследования рецептуры мясных диетических котлет из 

мяса с учетов взаимодействия всех компонентов.  

Этап IV. Разработка технологии мясных диетических котлет с ис-

пользованием гуммиарабики. Выход готовой продукции. 

Таким образом, применение гуммиарабики дает возможность отне-

сти разработанные мясные изделия (котлеты) к разряду  функциональ-

ных продуктов питания, направленных на нормализацию деятельности 

желудочно-кишечного тракта. 
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The work is dedicated to one of the segments of agribusiness. The meat 

industry is one of the leading positions in the development of innovations 

APK, by adding food additives, you can achieve great success in the meat 

industry. One of the main priorities of the industry was the introduction in 

the composition of the food additive gumarabic. 
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