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одну или две должности из числа служащих, либо следует увеличивать 

интенсивность производства, тем самым увеличивая среднесписочную 

численность персонала занятого в сельскохозяйственном производ-

стве. 
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Работа посвящена анализу влияния внутренних факторов на вы-

пуск ПАО «Авиакомпании «ЮТэйр». Авторами выявлены основные 

зависимости выпуска продукции от различных эндогенных факторов 

на основе эконометрических моделей, рассчитана динамика репута-

ции компании на основе рекламных расходов, подведены итоги. 

 

В настоящее время факторами, необходимыми для достижения 

успеха в промышленности и торговле, становятся постоянное отсле-

живание рыночной ситуации, установление устойчивой обратной свя-

зи с рынком, воздействие на потенциальных потребителей. В процессе 

отслеживания обрабатывается большой объем статистической инфор-

мации, так как именно она позволяет проанализировать данные для 

прогноза, определения тенденций и закономерностей развития показа-

телей как в экономической сфере, так и в общественной жизни обще-

ства [1, 2]. 

На основе статистической информации предоставляется возмож-

ность построить соответствующие математические модели, с помо-

щью которых можно делать качественные выводы о деятельности 

предприятия. Первичным подходом при построении математических 

моделей могут использоваться регрессионные модели [1]. Следующим 

может быть подход, связанный с построением динамических моде-

лей[2]. 

Для построения регрессионных моделей влияния факторов на вы-

пуск «Авиакомпании «ЮТэйр» использовалась производственная ста-

тистика [3]. На основе корреляционного анализа был сделан вывод, 

что выпуск (Y) имеет наибольшую зависимость с факторами количе-

ство персонала (L), заработная плата (W) и количество рейсов в сутки 

(D). В свою очередь эти три фактора имеют слабую зависимость с ка-

питальными вложениями (K).  

С помощью этих пяти переменных были построены различные ре-

грессии, среди которых наиболее существенно определяют выпуск 

продукции следующие: 

1. Линейная регрессия, в которой в качестве объясняющих пере-

менных выступают количество рейсов в сутки и капитальные вложе-

ния. Данная регрессия определяет выпуск на 79,2%. В этом случае ко-
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личество проданных билетов в основном зависит от капитальных вло-

жений: при увеличении капитальных вложений на млн. руб. выпуск 

увеличивается на 0,255 млн. шт., в то время как при увеличении рейсов 

в сутки на штуку – на 7000.  

2. Нелинейная регрессия, которая имеет вид 

, 

определяет выпуск на 71%. При этом при увеличении количества пер-

сонала на 1% выпуск увеличится на 1,19%, при увеличении капиталь-

ных вложений на 1% – на 0,414%. 

3. Линейная регрессия, которая определяет количество проданных 

билетов на 70,4%, где регрессорами являются капитальные вложения и 

количество персонала. При увеличении капитальных вложений на млн. 

руб. количество проданных билетов увеличивается на 0,233 млн., при 

увеличении количества персонала на тысячу человек выпуск увеличи-

вается на 0,284 млн. шт. 

Для построения динамической модели была использована класси-

ческая модель Нерлова-Эрроу [3], где накопленная репутация A(t) 

прямо пропорциональна текущим рекламным вложениям, имеет по-

стоянную амортизацию, обусловленную различными факторами (кон-

куренция, забывание или отказ потребителей и т.д.): 

 
здесь u(t) – расходы на рекламу фирмы в момент времени t, δ – посто-

янная, пропорциональная темпу, с которым происходит амортизация. 

 Для определения коэффициента δ были рассмотрены несколько ав-

торегрессионных моделей, среди которых выделяются следующие: 

4. Линейная модель авторегрессии второго порядка: 

 
Регрессия является значимой при 1%, 5% и 10% уровнях значимо-

сти. Коэффициент детерминации равен 0,513. Значит, регрессия опре-

деляет выпуск на 51,3%. Из этой регрессии коэффициент , 

следовательно, . 

Вторая модель усложнена за счет выделения эффекта сезонности. 

Введем фиктивные переменные 

 , если t – второй квартал в году, , если нет; , если t – 

четвертый квартал в году и , если нет. Таким образом, получена 

модель авторегрессия первого порядка с сезонностью четвертого по-

рядка: 
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Коэффициент детерминации равен 0,8. Эта регрессия является зна-

чимой и определяет выпуск на 80%. Коэффициент , 

. 

Для поиска решения в модели Нерлова-Эрроу необходимо знание 

рекламных расходов, в модели эти расходы были аппроксимированы 

по статистике компании и затем решалось соответствующее диффе-

ренциальное уравнение. Ниже приведен общий вид решения уравне-

ния относительно A(t):  

 
Для проверки устойчивости прогноза накопленной репутации были 

проведены расчеты при различных значениях δ. На основе расчетов 

был сделан вывод, что построенная модель Нерлова-Эрроу является 

устойчивой по параметру δ.  

Также можно сделать вывод, что компания ведет правильную ре-

кламную стратегию, ее репутации растет. За рассматриваемый период 

с 2009 по 2012 гг. репутация выросла в несколько раз: в зависимости 

от параметра δ можно говорить об увеличении от 5 до 10 раз. 
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